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JACQUELINEABELLO GARCIA22647079 jacqueline231080@gmail.com- - - - - - -

CARLOS GIOVANIALFONSO AVILA80425963 carlosalfonso97@hotmail.comA Saludos CarlosMuy bien por el análisis del entorno interno y externo. Por otro lado las estrategias de recordación de marca pueden detallarse con mayor fuerza para que el equipo de trabajo alimente el cumplimiento del objetivo del plan.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos CarlosEn la resolución de estas variables existe un buen enfoque. De allí se deben generar las estrategias, a las cuales es necesario analizar constantemente para cumplir con el objetivo propuesto.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

JUAN ALBERTOALVAREZ MARTINEZ1073671037 alvarezjuancho22@gmail.com- - - - - - -

BRAYAN ALEJANDROARANGO MORALES1053863731 bryan_arango@outlook.esA Saludos BrayanLa contextualización de la empresa está muy bien redactada y enfocada. Sin embargo para obtener un mejor plan de marketing digital es necesario contemplar una matriz FLOR más completa. Para de esta forma generar estrategias que se apoyen en las fortalezas y oportunidades encontradas.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos BrayanLo felicito porque las estrategias tienen un buen enfoque, sin embargo las dos fichas del buyer persona tanto positivo ó negativo debe desarrollarse profunda y específicamente en mínimo todos los aspectos contenidos en la tabla suministrada para que las estrategias tengo éxito.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

JENNIFER BERMUDEZ GONZALEZ1130658851 bellota1621@hotmail.com- - - - - - -

YULIETH DAYANABERNAL RODRIGUEZ1028680899 yuliethdayana123.b@gmail.com- - - - - - -

NIYIBET BORJA BARRETO65709559 ahoraviva26@gmail.com- - - - - - -

FELIPE CADENA BONILLA1013097946 felipe.cadena.bonilla@gmail.com- - - - - - -

DEISY YULIANACANO QUINTERO1128267060 deisy150@hotmail.comA Saludos DeisyDentro de la información es relevante el análisis estratégico realizado por tanto las estrategias guardan relación con este. Para un ejercicio futuro es necesario profundizar todos las variables al igual ampliar el enfoque del plan de marketing aplicando en uno sólo toda la metodología SMART.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- - D - - D

EMILY PAOLACARVAJAL AGUILAR1127600678 emilycarvajalha15@gmail.com- - - - - - -

JUAN CAMILOCASTILLO GARZON1014657706 juankamilo1254@gmail.comA Saludos JuanLo felicito es un informe estratégico muy bien desarrollado donde aplicó el análisis para proponer un plan de marketing digital coherente con la empresa.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos Juan De manera general el resultado de la investigación del público objetivo ha cumplido su función, sin embargo todas las variables requieren ser analizadas de manera específica por tanto las estrategias serán mucho más detalladas y crearán las acciones que contribuyen al cumplimiento al objetivo del plan.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

VALENTINA CASTRO BRAVO1095842395 cv.606@hotmail.com- - - - - - -

ELSI DORCELINACATAÑO BALLESTEROS1235250633 elsicatano@hotmail.com- - - - - - -

MARIA ANGELACERON CHANTRE1061684115 angela2003chantre@gmail.com- - - - - - -

LUCIRIS LUCIACOBO FONSECA1046270137 luciaalarcon717@gmail.com- - - - - - -

YAJAIRA CONTRERAS MONTAÑO1193549389 contreras34947@gmail.com- - - - - - -

MIGUEL DAVIDCRUZ RUBIO1022420079 migueldcr2021@gmail.com- - - - - - -

YESICA DAYANACUASTUMAL REINA1004691551 dayanareina888@gmail.comA Saludos YesicaEl análisis de la matriz FLOR tiene un muy buen enfoque sin embargo podría resultar mejor si las variables del entorno interno y externo se profundiza. Al igual para elaborar un solo objetivo hay que contemplar toda la metodología SMART. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos Yesica Dentro del análisis del cliente siempre es muy importante tener en cuenta los criterios psicográficos, por lo cual el análisis corresponde a lo realizado dentro del perfil entregado. Recuerde que esta dinámica de análisis debe ser constante para así alcanzar los objetivos del plan de forma rápida. Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

FELIPE GABRIELDA SILVA ARAMBURO1125598135 felipe02dasilva29@gmail.com- - - - - - -

ANGELA MARIADIAZ CELIS 1110596439 amdiazcelis@gmail.com- - - - - - -

JESUS MARCOSESPITIA MANJARRES73189112 jesusespitiamanjarres@gmail.comA Saludos JesusEl informe de matriz estratégico de esta compañía posee información valiosa para la toma de decisiones a futuro, ahora bien el objetivo del plan de marketing debe formularse incluyendo todas las variables. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos JesúsLas dos fichas tienen una información base importante, sin embargo debe punto a punto tener una respuesta más amplia para que de esta forma las estrategias de recordación de marca logren conectarlos de manera más efectiva.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

MANUELA FRANCO RAMÍREZ1017928987 manuelafranco134@gmail.comA Saludos ManuelaEncuentro unas estrategias de recordación de marca muy bien enfocadas teniendo en cuenta lo diagnosticado en los diferentes análisis de contextos.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos ManuelaEs un excelente análisis del público objetivo por tanto requerirá un constante análisis para que de esta forma las estrategias se generan de manera exitosa.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

ROMINA INESFUENTES ESCALONA5012643 rominesfuentes@gmail.com- - - - - - -

XIMENA TORCOROMAGALLARDO CORONEL37332728 ximena_ga78@hotmail.com- - - - - - -

WILLIAM JAVIERGARCES 80882758 williamjaviergarces@gmail.com- - - - - - -

JESUS DAVIDGARCIA ALVAREZ1007885046 jesusdavidgarciaalvarez94@gmail.com- - - - - - -

SAHARETH CAROLINAGARCIA DAZA1081822598 saharegarcia@hotmail.com- - - - - - -

BRIGITH STEFANNIGARCÍA JIMÉNEZ1027524237 stefannyjimenez2005@gmail.com- - - - - - -

DIANA MARCELAGARCIA QUINTERO1116257874 marcelita315g@gmail.com- - - - - - -

LUCIA MARGARITAGARCIA QUIROZ1103215613 lugarzia3026@gmail.com- - - - - - -

ROSA LINDA GOMEZ RODRIGUEZ1001866757 Lindagomez0509@gmail.com- - - - - - -

LILIANA GONZALEZ ARCILA65730034 lilimeik_102465@hotmail.com- - - - - - -

WILMAR GRISALES LOPEZ75081230 wilmargrisales247@gmail.com- - - - - - -

ANYI VANESAGUTIERREZ RIVAS1079172603 vanesarivas2014@gmail.com- - - - - - -

NATALY GUZMAN LOPEZ1113066983 Nataly0228n@gmail.com- - - - - - -

IVANIS MARINAHERNANDEZ PADILLA1118852719 ivanishernandez19@gmail.comA Saludos IvanisDentro del informe resalto los elementos que conforman la parte estratégica, ahora Bien es importante formular un objetivo del plan de marketing contemplando la metodología SMART y considerando lo diagnosticado en la matriz FLOR. Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos IvanisLas estrategias basadas en la información revelada sobre el cliente general de esta empresa tienen un buen enfoque. Sin embargo para tener un estudio completo es necesario analizar el perfil negativo de éste, completar todas las variables y así tener una perspectiva completa.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A

MELISA HERNANDEZ PALACIOS1003785885 melohernandez949@gmail.com- - - - - - -

OSCAR JAVIERHERREÑO 79746921 oscarjavierh1@gmail.com- - - - - - -

JUAN ESTEBANHURTADO ARANGO1114153228 je941014@gmail.com- - - - - - -

LAURA CAMILALINARES PEDRAZA1121901383 camila.linares@outlook.es- - - - - - -

CAMILA LÓPEZ OSORIO1086634179 camilopeoso@gmail.com- - - - - - -

ANGELY KATHERINEMARIN RUBIO1019985602 angelykatherine4@gmail.com- - - - - - -

MYRIAM PIEDADMARTINEZ HERNANDEZ41911520 piedadmarinez69@gmail.com- - - - - - -

ALEJANDRO MARTINEZ QUIROZ1037572245 amartinez.k@hotmail.com- - - - - - -

JENIFFER TATIANAMENDOZA AVILA1102634893 mendozaavilajennifertatiana@gmail.com- - - - - - -

CINDY LORENAMOLINA 1017186355 cindylorenamolina@gmail.comA Saludos CindyExisten unos elementos primordiales muy Bien enfocados, sin embargo el alcance del análisis interno y externo está bastante cortó, al igual que el desarrollo de la matriz FLOR. Por ende El objetivo del plan de marketing puede enfatizarse aplicando la metodología SMART.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora - - D - - D

LILIANA MARGARITAMONTENEGRO PEREZ64749759 lmmp982@gmail.com- - - - - - -

JHOSTING MATIASMOTTA ALVAREZ1025539500 matias.motta1981@gmail.com- - - - - - -

DANIELA MICHELLMOVILLA BERDUGO1193580414 danielamovilla57m@gmail.com- - - - - - -

DALILA ELIANANARVAEZ MELO1089486126 11ELIANISNZ1995@gmail.com- - - - - - -

LUIS FERNANDONIETO FIGUEROA1110512233 tigermax001@hotmail.com- - - - - - -

LUZ DANIELAOBANDO SERNA1107051787 ldanielitaser2006@gmail.comA Saludos DanielaEl análisis de la matriz FLOR tiene un buen enfoque sin embargo podría resultar mejor si las variables del entorno interno y externo se profundiza. Al igual para elaborar un solo objetivo hay que contemplar toda la metodología SMART.  Por último recomiendo tomar como ejemplo alguna otra empresa o emprendimiento más cercano del cual no esté la información publicada en internet.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA Saludos LuzLa felicito por resolver la ficha del buyer persona con las variables sugeridas también es interesante y necesario analizar el aspecto negativo y de esta forma tener estrategias más asertivas.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A

INGRID YESENIAPALACIOS MAIRONGO1105360355 palacioi334@gmail.com- - - - - - -

ANGIE DANIELAPARDO DELGADO1081595667 angiedanielapardo981111@gmail.com- - - - - - -

MARTHA ESPERANZAPEÑA RUEDA32853985 penaruedamartha@gmail.com- - - - - - -

YINETH PEÑA SANCHEZ53164772 gpena0814@gmail.com- - - - - - -

MARICELA RESTREPO RIOS1035425927 marisenaplus@gmail.com- - - - - - -

LAURA DAYANRIAÑO MURILLO1023962877 laudayan-25@hotmail.com- - - - - - -

LUZ MARIELDISRIOS LINARES65796828 marieldis_05@hotmail.com- - - - - - -

KAROL DAHIANARODAS TAMAYO1054917627 karolrodas825@gmail.com- - - - - - -

MARGARITA MARIARODRIGUEZ DE LA HOZ22549692 margaritamar.driguez@gmail.com- - - - - - -

DIEGO ALEJANDROROMERO DIAZ1122506899 rom252004@gmail.com- - - - - - -

YESSICA MARIARUIZ MACHADO1067889507 yemaruiz14@hotmail.com- - - - - - -

ANGIE ANDREASAAVEDRA DURAN1093785713 saavedraangie05@gmail.com- - - - - - -

MARIA JOSE SANCHEZ ALVERNIA1094050069 raulsanchezcalderon29@gmail.com- - - - - - -



BREINNER IVANSANGUINO RODRIGUEZ1093588963 breinnerodriguez2004@gmail.com- - - - - - -

WENDY CAMILASEPULVEDA NARVAEZ1045735160 wen_sepulveda95@hotmail.com- - - - - - -

ROSMINNY DEL SOCORROSIERRA PEREZ1043001733 rosminny@misena.edu.co- - - - - - -

JOHAN ESTEBANSILVERA BAQUERO1010134903 estebanjohan132@gmail.com- - - - - - -

JOSE GABRIELSUAREZ ALDANA5793528 suarezaldanajosegabriel@gmail.com- - - - - - -

LEIDY KATHERINNESUSA CAICEDO1073696581 katherinnesusa@gmail.com- - - - - - -

JULYHED ANDREATINJACA BARACALDO1074810865 julyandre2006@gmail.com- - - - - - -

CARLOS ARTUROTORRES SARTA1130643558 carlostorressarta@gmail.com- - - - - - -

LAURA TATIANATRUJILLO CIFUENTES1019990242 gloriacifuentes0778@gmail.com- - - - - - -

CRISTIAN URUETA POMARES1047451101 cristianurueta@hotmail.com- - - - - - -

ISABELLA VALENCIA CHAGUENDO1059234878 isa.valencia1227@gmail.comA Saludos IsabellaEl informe tiene unos muy buenos elementos. Para ejercicios futuros en la realidad con esta compañía es necesario profundizar todos los contextos tanto del análisis interno y externo y así renovar constantemente los objetivos del plan.Gracias Yady Yesenia Clavijo Santamaria Instructora A Saludos IsabellaExcelente solución al buyer persona positivo y negativo, esto le permitirá orientar aún mejor la compañía. Sugiero mejorar el enfoque las estrategias que conlleven a la recordación de marca y todas aquellas que coadyuden a la consecución de los objetivos del plan.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D

MOISES CAMILOVARELA ROJAS1006289560 moisesvarela560@gmail.com- - - - - - -

JUAN DOMINGOVILÁ CORTÉS1021397708 juandonei14@hotmail.com- - - - - - -

KAREN ADELAZAMBRANO CALDERON1092395624 karenzambrano202024@gmail.com- - - - - - -

LAURA YERALDINEZAMBRANO FONSECA1018443664 ZAMBRANOFONSECA@GMAIL.COM- - - - - - -
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